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Kreative Selfmailer

Produkt

Selfmailer sind die kostengiinstige, kreative Alternative
zu kuvertierten Mailings. Ein Selfmailer wird gedruckt,
gefalzt, verarbeitet und an der Kante verschlossen, so
dass er ohne zusatzliches Kuvert auskommt.

Raum fur Ideen

Ricoh bietet Ihnen fast unbegrenzte Gestaltungs- und In-
dividualisierungsmoglichkeiten und beréat Sie gerne hin-
sichtlich der optimalen und wirtschaftlichen Umsetzung
lhrer Ideen. Denken Sie beispielsweise an Selfmailer mit
konturgestanzten Pop-ups, die sich beim Aufklappen des
Selfmailers dreidimensional aufstellen, an eingespendete
Warenproben oder Broschiren, integrierte Parkscheiben
und vieles, vieles mehr. Unsere ausgekligelte Produkti-
onstechnik und unser langjadhriges Know-how sorgen
dafar, dass lhre Selfmailer auch in hohen Auflagen zuver-
lassig und kostenguinstig herzustellen sind.

Individuelle Inhalte fur mehr Aufmerksamkeit

Sprechen Sie lhren Empfanger doch ganz individuell mit
seinem Namen und mit Texten und Bildern an, die auf
sein personliches Interesse abgestimmt sind. Das erhéht
nachweislich die Aufmerksamkeit fur Ihre Werbung. Ri-
coh hat langjahrige Erfahrung in der Aufbereitung von
Kundendaten. Die Aufbereitung lhrer Kundendaten
kénnen Sie also bedenkenlos uns tbertragen Standar-
disierte Selfmailer als kostenglnstige, schnelle Alterna-
tive. Neben unseren individuellen Lésungen bieten wir
standardisierte Selfmailer zu gulnstigen Preisen an. Das
beschleunigt die Umsetzung und vereinfacht lhre Kalku-
lation. Lassen Sie sich von unserer Auswahl inspirieren.

Beispiel 1: Die zwei eingespendeten Booklets dieses Selfmailers — angelehnt an die
Form eines Kissens und einer Bettdecke — erzeugen bei den Empfangern durch den
haptischen Anreiz, die Booklets zu 6ffnen, besonders viel Aufmerksamkeit fur das be-
worbene Bettzeug. Zudem bieten sie viel Platz fur Informationen. Die Booklets sind im
Umfang variabel und kénnen maschinell eingespendet werden. So bleiben die Produkti-
onskosten niedrig. Statt Booklets sind auch eingespendete Warenproben méglich.
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Ab in den Urlaul
bevor er verfallt!

- henvon
urlaubsschriPEappypigis: Urtaub buchen,
t e g Coupon einsetzen,
500 Digits’ sichern!

Beispiel 2: Dieser Selfmailer beinhaltet alles, was ein Mailing erfolgreich macht: eine
informative AuBenhdlle, ein kurzer personalisierter Brief und gentigend Werbefla-
che fur besondere Angebote. Der eigentliche Clou ist aber der Pop-Up-Aufsteller in
Form eines Koffers in der Mitte des Mailings. Dieser attraktive Blickfang wird durch
den anhangenden Coupon noch verstarkt.




Kreative Selfmailer

e Format: 210 x 100 mm (geschlossen),
620 x 230 mm (offen) . .
Umfang: 6 Seiten mit Verschlussklappe Sta ndg rdi/s\/elf[r)n E-afl| I_.e rhm It
Druck: 4/4-farbig, Euroskala grober vverbetlache
Papier: 115 g/m?, mattgestrichen Der Selfmailer besticht durch seine 62
e, mal 23 Zentirne_ter g-roB(.e Werbefla-
rung: 1/1-farbig, Laserpersonalisie- che. Nutzen Sie ihn fur wirkungsvolle
rung 600 DPI Motive in PostergréBe oder um viele
Verarbeitung: 3 x falzen + Klappe schlieBen Produkte abzubilden. In den Selfmai-
Verschluss: ~ postfahige, wiederabloshare ler lassen sich Abrisscoupons integrie-
Verschlussklappe ren. Das macht ihn zum idealen Wer-
bemittel fur Handelsunternehmen.
\_
e Format: 225 x 125 mm (geschlossen),
, 450 x 240 mm (offen) .
1 Z Umfang: 8 Seiten Stan_dar?j-se!ffr?aller
X Druck: 4/4-farbig, Euroskala mit K apptolge
> Papier: 135 g/m2, mattgestrichen Dieser achtseitige Selfmailer lasst sich
2. T nur in einer besti.mrr?ten Reiht.enfolge
rung: 1/1-farbig, Laserpersonalisie- aufklappen. Damit eignet er sich her-
¥ rung 600 DPI vorragend, um eine Geschichte zu er-
Verarbeitung: 3 x falzen, verschlieBen, zahlen. Geoffnet wird der Selfmailer
3. Abrissperforation Uber eine Abrissperforation.
Verschluss:  perforierte Abrisskante an
der kurzen Seite
4.
\_
e Format: 120 x 230 mm (geschlossen),
420 x 230 mm (offen) . .
Umfang: 8 Seiten, davon 6 unter- Standard-Selfmailer mit
schiedlich verkiirzt verklrzten Seiten
Druck: 4/4-farbig, Euroskala L. . . .
Papier: 135 g/m2, mattgestrichen Die innenliegenden Seiten dieses Self-
Personalisie- mailers sind unterschiedlich breit. Das
rung: 1/1-farbig, Laserpersonalisie- macht neugierig. Vor allem, wenn Sie
. r“"Gfl ?oo DPI " heraustrennbare Gutscheine integrie-
\EE AR e e T e a ren, die nur teilweise sichtbar sind.
Verschluss:  postfahige, wiederabloshare

Verschlussklappe

Die Seiten lassen sich umblattern oder
ganz auffalten. Der Selfmailer eignet
sich z. B. hervorragend, um Rabatt-
staffelungen zu verdeutlichen.




Kreative Selfmailer

Format: 235 x 125 mm (geschlossen),
4 235 x 400 mm (offen)
Umfang: 6 Seiten, auf einer Seite konturge- . .
stanzte Produkttasche fiir bspw, Standard-Selfmailer mit kon-
Couponheft + Verschlussklappe turgestanzter Produkttasche
Druck: 4/4-farbig, Euroskala Dieser Selfmailer enthélt eine Pro-
Papier: 115 g/m? mattgestrichen dukttasche, in die Sie Couponhefte
Personalsie s s oder Ahnliches einbringen kénnen.
rung: -1arpig, Laserpersonalisierun . . . e
: 600 Dp|g i E Die Kontur der Tasche ist vielfaltig ge-
Verarheitung:  Konturgestanzte Produkttasche, staltbar. Denken Sie beispielsweise an
2 x falzen + verschlieBen die Umrisse lhres Produkts oder einer
Verschluss: ~ Verschluss: postfahige, Landschaft. Ganz gleich, welche Form
wiederablosbare Verschlussklappe Sie wahlen, die Aufmerksamkeit Ihrer
Zielgruppe ist Innen gewiss.
S
Format: 220 x 105 mm (geschlossen),
4 220 x 365 mm (offen)
Umfang: 2 Seit: 2 Gutschei . .
" ak"g e]: e;_+ . :(cle'"e Standard-Selfmailer mit
Druck: 4/4-farbig, Euroskala h Gutscheinen
Papier: 115 g/m?, mattgestrichen .
P - g ’ Nach dem Aufklappen Uberraschen
Personalisie- . . . .
: - den Empfanger zwei Seiten, die er
rung: 1/1-farbig, Laserpersonalisie heraustrennen kann. Das kénnen
rung 600 DPI . ) .
. o . z. B. personalisierte Gutscheine oder
Verarbeitung: 2 Gutscheine eingeklebt mit intrittsk . e Ih
Abrissperforation, 2 x falzen E!ntrltts arten sein. I._aden Sie | .re
+ verschlieBen Zielgruppe doch zu einem Event ein
Verschluss:  postfahige, wiederabldsbare und schicken Sie Eintrittskarte und
Verschlussklappe Getrénkegutschein gleich mit. Die
Anwendungsméglichkeiten sind viel-
faltig.
S
4 Format; 230 x 110 mm (geschlossen),
460 x 315 mm (offen) . .
Umfang: 4 Seiten + 4 niedrige Seiten Standard-Selfmailer mit gro-
+ Verschlussklappe Ber Werbeflache und Coupons
Druck: 4/4-farbig, Euroskala . . . .
Papier: 100 g/m?, mattgestrichen Geoffnet verfugt dieser Selfmailer
Personalisie- Uber eine Werbeflache von 46 mal
rung: 1/1-farbig, Laserpersonalisie- 31,5 Zentimeter. Damit eignet er sich
_ Tung 600 DPI , fur groBziigige Gestaltungen. Zudem
Verarbeitung: Bundleimung zum 8-Seiter, beinhaltet der Selfmailer zwei in der
Abrissperforation fiir Gutscheine, B . . )
3 b < v el Hoéhe reduzierte Seiten mit abtrenn-
Verschluss:  postfahige, wiederablshare baren Coupons.
Verschlussklappe




Kreative Selfmailer

Format: Umschlag: 125 x 210 mm (geschlossen),
4 390 x 210 mm (offen)
Innenteil: 115 x 210 mm (geschlossen),
_ H H 230 x 210 mm (offen)
Star_]dard Selfmaller mit Umfang:  Umschlag 6 Seiten + Verschlussklappe,
verschlieBbarer Responsekarte Inhalt 8 Seiten
i i i Druck: 4/4-farbig, Euroskala
Dieser Selfmailer umfasst eine Info- Papier:  Umschlag: 135 g/m, Inhalt: 70 g/m?,
broschire und eine doppelseitige, N patosuhe
verschlieBbare Antwortkarte. Da der rung: Umschlag: 1/1-farbig, Laserpersonalisie-
Inhalt der Antworten nicht sichtbar g G0 R0 i e i
X ) i k Verarbeitung:Riickstichheftung der 8 Seiten Inhalt,
ist, eignet sich der Selfmailer beson- Umschlag 2 x falzen + verschlieBen,
ders fur Unternehmen, die vertraulich Sl T &I Rl
k L. Wiederanfeuchtgummierung zum
mit lhren Kunden kommunizieren VerschlieBen der Responsekarte
méchten Verschluss:  postfahige, wiederablosbare Verschlussklappe
-
Format: 235 x 125 mm (geschlossen),
4 235 x 520 mm (offen)
. . Umfang: 8 Seiten inkl. Kundenkarte +
Standard-Selfmailer mit g Verschlussklappe
Kundenkarte Druck: 4/4-farbig, Euroskala
Kundenkarten sind ein beliebtes Inst- Papier: 135 g/m?, mattgestrichen
rument zur Kundenbindung. Der Self- Personalisie-
mailer enthalt eine heraustrennbare i ARERT ) (RE e 2 L
_ . : 600 DPI
Karte, die alternativ als Ticket oder . » o
e . . Verarbeitung: 3Karte personalisiert und beidseitig
Mitgliederausweis nutzbar ist. Auf Gl A e i s
den Ubrigen Seiten haben Sie ausrei- brechen, 3 x falzen + verschlieBen
chend Platz fur Erlauterungen. Verschluss: postfahige, wiederablosbare
Verschlussklappe
-
4 Format: 125 x 200 mm (geschlossen), 247 x
200 mm (offen) + 40 mm Klappe
Sta nd_ard 'Selfma iler Umfang: 12 Seiten + Verschlussklappe
mit RegISter Druck: 4/4-farbig, Euroskala
Jede Menge Platz fur Informationen Papier: 115 g/m2, mattgestrichen
bietet der vierseitige Umschlag zu- Personalisie-
sammen mit dem achtseitigen Pros- rung: 1/1-farbig, Laserpersonalisierung

pekt im Innenteil. Beide kdnnen kom-
plett personalisiert werden. Dank der
Registerstanzung finden Ihre Empfan-
ger schnell, was sie suchen. Nutzen Sie
das Register beispielsweise, um Pro-
dukte zu kategorisieren oder um lhre
Geschaftsfelder vorzustellen.

600 DPI

Verarbeitung: Registerstanzung, Bundverlei-

Verschluss:

mung, 1 x falzen + verschlieBen

Verschluss: postfahige, wieder-
ablosbare Verschlussklappe




Kreative Selfmailer - Vorteile

/ Format: 200 x 120 mm (geschlossen),
. 200 x 290 mm (offen)
Standard-Selfmailer Umfang 2 Seiten
Basisvariante Druck: 4/4-farbig, Euroskala
Diese Basisvariante ist die kosten- Papier: 135 g/m2, mattgestrichen
glnstige Alternative zum kuvertier- el
ten Brief oder zum losen Flyer. Der rung: 1/1-farbig, Laserpersonalisie-
Selfmailer lasst sich an der Verschluss- rung 600 DPI
klappe leicht 6ffnen und entfalten. Verarbeitung: 2 x falzen
Verschluss:  postfahige, wiederabloshare
Verschlussklappe
\_
e

Papierbreite

520 mm

18 Zoll (457,2 mm)
Papierbreite

680 mm

Papierbreite

520 mm

24 Zoll (609,6 mm)
Papierbreite

680 mm

25 Zoll (635 mm)
Papierbreite

680 mm

28 Zoll (711,2 mm)

Papierbreite

520 mm

23 2/6 Zoll (592,6 mm)

Technik/Druckformate

16 4/6 Zoll (423,33 mm)

Papiere

50 - 250 g/m?

Papiere

50 - 200 g/m?

Papiere

50 - 250 g/m?

Papiere

50 - 200 g/m?

Papiere

50 - 200 g/m? bei einseitigem UV-Lack
50 - 250 g/m?2 ohne UV-Lack

Papiere

50 - 250 g/m?

Farben

5/4c

Farben

4/6c¢, 5/5¢ + einseitig UV-Lack

Farben

4/6¢, 5/5¢ + einseitig UV-Lack

Farben

4/6¢, 5/5¢
+ einseitig UV-Lack

Farben

4/6¢, 5/5¢

Farben

2/8c¢, 4/6¢, 5/5¢ + einseitig UV-Lack

Abschnitte

41/6 (105,83 mm), 8 2/6 (211,66 mm)

Abschnitte

41/2 (114,3 mm), 6 (152,4 mm), 9 (228,6 mm)

Abschnitte

5 5/6 (148,2 mm)

Abschnitte

4(101,6 mm), 6 (152,4 mm), 8 (203,2 mm)
12 (304,8 mm)

Abschnitte

5 (127 mm), 6 1/4 (158,75 mm), 8 2/6 (211,66 mm)
121/2 (317,5 mm)

Abschnitte
7 (177,8 mm), 14 (355,6 mm), 9 2/6 (237,07 mm)
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Vorteile

Kostengunstige und schnelle Alternative

Da Sie kein Kuvert benétigen, sind Selfmailer im Ver-
gleich zu kuvertierten Mailings deutlich gunstiger und
eignen sich deshalb hervorragend fur hohe Auflagen.
AuBerdem sparen Sie einen Produktionsschritt, da das
Kuvertieren tberflussig wird.

Vielfaltige Gestaltungs- und
Einsatzmoglichkeiten

Die Moglichkeiten Selfmailer zu gestalten, sind &au-
Berst vielfaltig. Das macht sie flexibel einsetzbar. Nut-
zen Sie sie als seriose Kundenanschreiben, aufmerk-
samkeitsstarke Werbemailings oder versenden Sie mit
ihnen Broschiren, Gutscheine oder Kundenkarten.
lhrer Kreativitat sind kaum Grenzen gesetzt.

Einfach personalisierbar

Sprechen Sie die Empféanger mit ihrem Namen und
individuellen Texten und Bildern an. Das erhoéht die
Aufmerksamkeit. Als Datendienstleister bereitet Ri-
coh seit vielen Jahren Daten nutzbringend, sicher und
absolut zuverlassig auf.



Ricoh bietet im Kompetenzfeld dialog fiur jedes Medium
kreative und wirkungsvolle Formate an und begleitet
Kunden wahrend der gesamten Wertschépfungs-
kette des Dialogmarketings: von der technischen
Konzeption Uber das Datenmanagement bis hin zu
Produktion, Finishing und Versand. Kundenindividuelle
Werbemailings, kostenglnstige Selfmailer und pfiffige
Print-Specials stehen im Zentrum des Angebots. Ricoh
ist bekannt dafur, die Moglichkeiten des technisch
Machbaren kreativ auszureizen, ohne dabei eine sichere
und wirtschaftliche Produktion in hohen Auflagen aus
den Augen zu verlieren.
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